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 ขอบเขตของงาน (Terms of Reference : TOR) 
จางเหมาประชาสัมพันธโครงการแพลตฟอรมขอมูลอัจฉริยะดานการทองเที่ยวแหงชาติ (Travel Link) 

 

1. ความเปนมา 
ตามที่สถาบันขอมูลขนาดใหญ (องคการมหาชน) (สขญ.) มีการดำเนินโครงการแพลตฟอรมขอมูล

อัจฉริยะดานการทองเที่ยวแหงชาติ (Travel Link) ระยะที่ 2 ในป 2568 ซึ่งเปนการขยายผลการเชื่อมโยง
บูรณาการ และวิเคราะหขอมูลทองเที่ยวระหวางหนวยงานตาง ๆ บนแพลตฟอรมที่มีขอมูลที่ทันสมัยอยาง
ตอเนื่อง ปลอดภัย และลดความซ้ำซอนของขอมูล รวมทั้งขยายขอบเขตการดำเนินงานไปยังพื้นที่เปาหมาย
เพิ่มเติม ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร จังหวัดเชียงใหม เมืองพัทยา จังหวัดชลบุรี จังหวัดหนองคาย  และ
จังหวัดอุดรธานี ซึ่งจะเปนประโยชนในการทำงานของทั้งภาครัฐและเอกชนในอุตสาหกรรมทองเที่ยวใหมี
ประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน และสงผลตอการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และความม่ันคงของประเทศอยางยั่งยืน นั้น 

จากความจำเปนในการพัฒนาและสงเสริมอุตสาหกรรมการทองเที่ยว ดวยการวิเคราะหขอมูลและการ
นำขอมูลขนาดใหญไปใชใหเกิดประโยชนประเทศในภาคสวนและมิติตาง ๆ ขางตน จึงมีความจำเปนอยางยิ่งที่
ตองดำเนินการสื่อสารโครงการ Travel Link เพื่อใหภาครัฐ องคกรธุรกิจ และประชาชน ไดรับรูถึงประโยชน 
เขาใจและสามารถใชงานแพลตฟอรม Travel Link ไดอยางเต็มความสามารถ ถูกตองในทุกมิติ โดยการสื่อสาร
ผานชองทางตาง ๆ ทั้งออนไลน (Online) และ ณ พ้ืนท่ีจริงหรือพ้ืนที่เปาหมาย (On-site) 

ในการนี้ เพื่อใหบรรลุเปาหมายการดำเนินงาน และเกิดประสิทธิภาพสูงสุด สขญ. จึงมีความตองการ
จางเหมาประชาสัมพันธโครงการ Travel Link เพ่ือสรางความตระหนักรูถึงโครงการฯ รวมทั้งผลิตภัณฑภายใต
โครงการฯ และสงเสริมการใชประโยชนจากขอมูลดานการทองเที่ยวในทุกภาคสวน ใหเปนไปตามเงื่อนไขที่ 
สขญ. กำหนด 

2. วัตถุประสงค 

2.1 เพ่ือประชาสัมพันธแพลตฟอรมขอมูลอัจฉริยะดานการทองเที่ยวแหงชาติ Travel Link และ
โครงการอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวของ 

2.2 เพ่ือสรางการรับรู ความเขาใจ และสงเสริมการใชงานขอมูลดานการทองเที่ยวใหกลุมเปาหมายทุก
ภาคสวนสามารถนำไปประยุกตใชไดอยางมีประสิทธิภาพ 

2.3 เพ่ือสนับสนุนใหบุคลากรและผูประกอบการดานการทองเที่ยวในพ้ืนที่เปาหมายนำความรูและ
ขอมูลจากผลิตภัณฑของโครงการ Travel Link ไปใชในการบริหารนโยบายและพัฒนาตลาดทองเที่ยวของ
ประเทศไทย พรอมสรางความตระหนักรูถึงความสำคัญของขอมูลในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว 

2.4 เพ่ือสรางเครือขายผูใชขอมูลที่เปนกำลังสำคัญในการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมการทองเท่ียวของ
ประเทศไทยใหเติบโตอยางยั่งยืนและมีศักยภาพในการแขงขันในระดับสากล 
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3. คุณสมบัติของผูเสนอราคา 

3.1 มีความสามารถตามกฎหมาย 

3.2 ไมเปนบุคคลลมละลาย 

3.3 ไมอยูระหวางเลิกกิจการ 

3.4 ไมเปนบุคคลซึ่งอยูระหวางถูกระงับการยื่นขอเสนอหรือทำสัญญากับหนวยงานของรัฐไวชั ่วคราว

เนื่องจากเปนผูที่ไมผานเกณฑการประเมินผลการปฏิบัติงานของผูประกอบการตามระเบียบที่รัฐมนตรีวาการ

กระทรวงการคลังกำหนดตามที่ประกาศเผยแพรในระบบเครือขายสารสนเทศของกรมบัญชีกลาง 

3.5 ไมเปนบุคคลซึ่งถูกระบุชื่อไวในบัญชีรายชื่อผูทิ ้งงานและไดแจงเวียนชื่อใหเปนผูทิ ้งงานของ

หนวยงานของรัฐในระบบเครือขายสารสนเทศของกรมบัญชีกลาง ซึ่งรวมถึงนิติบุคคลที่ผูท้ิงงานเปนหุนสวน

ผูจัดการ กรรมการผูจัดการ ผูบริหาร ผูมีอำนาจในการดำเนินงานในกิจการของนิติบุคคลนั้นดวย 

3.6 มีคุณสมบัติและไมมีลักษณะตองหามตามที่คณะกรรมการนโยบายการจัดซื้อจัดจางและการ

บริหารพัสดุภาครัฐกำหนดในราชกิจจานุเบกษา 

3.7 เปนบุคคลธรรมดาหรือนิติบุคคลผูมีอาชีพตามที่ประกาศ 

3.8 ไมเปนผูมีผลประโยชนรวมกันกับผูยื่นขอเสนอรายอื่น หรือกระทำการอันเปนการขัดขวางการ

แขงขันราคาอยางเปนธรรม 

3.9 ไมเปนผูไดรับเอกสิทธิ์หรือความคุมกันซึ่งอาจปฏิเสธไมยอมขึ้นศาลไทย เวนแตรัฐบาลของผูยื่น

ขอเสนอไดมีคำสั่งใหสละเอกสิทธิ์และความคุมกันเชนวานั้น 

3.10 ผู ยื ่นขอเสนอตองลงทะเบียนที ่มีขอมูลถูกตองครบถวนในระบบจัดซื ้อจัดจางภาครัฐดวย

อิเล็กทรอนิกส (Electronic Government Procurement : e-GP) ของกรมบัญชีกลาง 

3.11 ผูยื่นขอเสนอตองมีมูลคาสุทธิของกิจการ ดังนี ้

3.11.1 กรณีผูยื่นขอเสนอเปนนิติบุคคล ใหพิจารณาดังนี้ 

3.11.1.1 กรณีผ ู ย ื ่นข อเสนอเปนนิต ิบุคคลที ่จ ัดต ั ้งขึ ้นตามกฎหมายไทย/กฎหมาย

ตางประเทศ ซึ่งไดจดทะเบียน เกินกวา 1 ป ตองมีมูลคาสุทธิของกิจการ จาก

ผลตางระหวางสินทรัพยสุทธิหักดวยหนี ้สินสุทธิที ่ปรากฏในงบแสดงฐานะ

การเงินที่มีการตรวจรับรองแลว ของ 1 ปสุดทายกอนวันยื่นขอเสนอ ซึ่งจะตอง

แสดงคาเปนบวก 

3.11.1.2 กรณีผ ู ย ื ่นข อเสนอเปนนิต ิบุคคลที ่จ ัดต ั ้งขึ ้นตามกฎหมายไทย/กฎหมาย

ตางประเทศ ซึ่งยังไมมี การรายงานงบแสดงฐานะการเงินกับกรมพัฒนาธุรกิจ

การคา ใหพิจารณาการกำหนดมูลคาของทุนจดทะเบียน โดยผูยื ่นขอเสนอ

จะตองมีทุนจดทะเบียนที่เรียกชำระมูลคาหุนแลว ณ วันท่ียื่นขอเสนอ ไมต่ำกวา 

1 ลานบาท 

3.11.2 กรณีผูยื่นขอเสนอเปนบุคคลธรรมดาถือสัญชาติไทย/บุคคลธรรมดาที่มิไดถือสัญชาติไทย 

ใหพิจารณาจากหนังสือรับรองบัญชีเงินฝาก โดยตองมีเงินฝากคงเหลือในบัญชีธนาคารเปนมูลคา ไมนอย
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กวา 1 ใน 4 ชองมูลคางบประมาณชองโครงการหรือรายการที่ยื่นขอเสนอในแตละครั้งและหากเปน ผูชนะ

การจัดซื้อจัดจางหรือเปนผูไดรับการคัดเลือก จะตองแสดงหนังสือรับรองบัญชีเงนิฝากที่มีมูลคาดังกลาว อีก

ครั้งหนึ่งในวันลงนามในสัญญา ทั้งนี้ หนังสือรับรองบัญชีเงินฝากซึ่งธนาคารออกใหแกผูยื่นขอเสนอ นับถึงวัน

ยื่นขอเสนอหรือวันลงนามในสัญญา ไมเกิน 90 วัน 

3.11.3 กรณีท่ีผูยื่นขอเสนอมีคุณสมบัติไมเปนไปตามขอ 3.11.1.1 ขอ 3.11.1.2 และขอ 3.11.2 ผู

ยื่นขอเสนอสามารถขอหนังสือรับรองวงเงินสินเชื่อที,ธนาคารภายในประเทศ หรือบริษัทเงินทุน หรือบริษัท

เงินทุนหลักทรัพยที่ไดรับอนุญาตใหประกอบกิจการเงินทุนเพื่อการพาณิชยและประกอบธุรกิจ คํ้าประกัน

ตามประกาศของธนาคารแหงประเทศไทย ตามรายชื่อบริษัทเงนิทุนท่ีธนาคารแหงประเทศไทย แจงเวียนให

ทราบ หรือเปนสินเชื่อที่ธนาคารตางประเทศหรือบริษัทเงินทุนหรือบริษัทเงินทุนหลักทรัพยที่ไดรับ อนุญาต

ใหประกอบกิจการเงินทุนเพื่อการพาณิชยและประกอบธุรกิจคํ้าประกันตามประกาศของธนาคารกลาง ของ

ประเทศนั้นตามรายชื่อบริษัทเงินทุนที่ธนาคารกลางของประเทศนั้นแจงเวียนใหทราบโดยพิจารณาจาก

ยอดเงินรวม ของวงเงนิสินเชื่อที่สำนักงานใหญรับรอง หรือที่สำนักงานสาขารับรอง (กรณีไดรับมอบอำนาจ

จากสำนักงานใหญ) ซึ่งออกใหแกผูยื่นขอเสนอ นับถึงวันยื่นขอเสนอไมเกิน 90 วัน โดยตองมีวงเงินสินเชื่อ

จากธนาคารไมนอยกวา 1 ใน 4 ของมูลคางบประมาณของโครงการหรือรายการที่ยืนขอเสนอในแตละครั้ง 

ทั้งนี้ สำหรับธนาคาร ภายในประเทศหนังสือรับรองวงเงินสินเชื่อใหเปนไปตามแบบที่กำหนด 

3.11.4 กรณีนิติบุคคลที่จัดตั้งขึ้นตามกฎหมายตางประเทศและบุคคลธรรมดาที่มิไดถือสัญชาติ

ไทย ตามขอ 3.11.1.2 ขอ 3.11.2 และขอ 3.11.3 มูลคาจะตองเปนไปตามอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตาม

ประกาศที่ธนาคารแหงประเทศไทยกำหนด ในชวงระหวางวันที่เผยแพรประกาศและเอกสารเชิญชวนใน

ระบบจัดซื้อจัดจางภาครัฐดวยอิเล็กทรอนิกส (e-GP) หรือมีหนังสือเชิญชวน จนถึงวันเสนอราคา 

3.11.5 กรณีตาม 3.11.1 – 3.11.3 ยกเวนสาหรับกรณีดังตอไปนี้ 

(1) กรณีท่ีผูยื่นขอเสนอเปนหนวยงานของรัฐ 

(2) น ิต ิบ ุคคลที ่จ ัดต ั ้ งข ึ ้นตามกฎหมายไทยที ่อย ู  ระหว างการฟ นฟ ูก ิจการ ตาม

พระราชบัญญัติลมละลายพ.ศ. ๒๔๘๓ และที่แกไขเพ่ิมเติม 

(3) งานจางกอสรางท่ีกรมบัญชีกลางไดข้ึนทะเบียนผูประกอบการงานกอสรางแลวและงาน

จางกอสรางที่หนวยงานของรัฐที่ไดมีการจัดทำบัญชีผูประกอบการงานกอสรางที่มี

คุณสมบัติเบื้องตนไวแลวกอนวันที่พระราชบัญญัติการจัดซื้อจัดจางฯ มีผลใชบังคับ 

(4) การจัดซื้อจัดจางตามมาตรา ๕๖ วรรคหนึ่ง (๒) (ข) และ (ค) แหงพระราชบัญญัติการ

จัดซื้อจัดจางฯ 

(5) การซื้ออสังหาริมทรัพยและการเชาอสังหาริมทรัพย 

(6) กรณีงานจางบริการหรืองานจางเหมาบริการกับบุคคลธรรมดา เชน จางพนักงานขับรถ,  

ครูชาวตางชาติ ,พนักงานเก็บขยะ ,พนักงานบันทึกขอมูล เปนตน 
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4. กลุมเปาหมาย 

  กลุมเปาหมาย ประกอบดวย หนวยงานทั้งภาครัฐและเอกชนดานการทองเที่ยว และหนวยงาน/

กิจการอ่ืนที่สามารถใชประโยชนจากขอมูลของโครงการ เชน ธนาคารแหงประเทศไทย ผูประกอบการท่ีพัก

แรม ผูประกอบการคาปลีกและคาสง เปนตน รวมถึงบุคคลทั่วไปที่ตองการใชประโยชนจากขอมูลดานการ

ทองเท่ียว 

5. ขอบเขตของงาน 

  ขอบเขตของงานจางเหมาประชาสัมพันธโครงการแพลตฟอรมขอมูลอัจฉริยะดานการทองเที่ยว

แหงชาติ (Travel Link) มีรายละเอียดดังนี ้  

5.1 การจัดทำแผนและกรอบแนวคิดในการทำสื่อประชาสัมพันธ 

ผูรับจางตองจัดทำแผนและรายละเอียดกรอบแนวคิดในการทำสื่อประชาสัมพันธ ทั้งในรูปแบบ

การจัดกิจกรรมในพ้ืนที่เปาหมาย (On-site) และรูปแบบออนไลน (Online) ดังตอไปนี ้

5.1.1 การจัดทำแผนและกรอบแนวคิดสำหรับการประชาสัมพันธ ณ พื้นที่เปาหมาย 

จัดทำแผนการดำเนินงาน สำหรับการจัดกิจกรรมประชาสัมพันธในพื ้นที ่เปาหมาย 5 

จังหวัด ไดแก  

(1) จัดกิจกรรม (Meetup) การขับเคลื่อนธุรกิจทองเที ่ยวดวยขอมูล ป 2568 ในพื้นที่

จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

(2) การจัดกิจกรรมในพื้นที่เปาหมาย (On-site) ใน 3 พื้นที่ ไดแก พื้นที่จังหวัดเชียงใหม 

พ้ืนที่จังหวัดอุดรธานีหรือจังหวัดหนองคาย และพ้ืนที่เมืองพัทยา จังหวัดชลบุรี โดยมีการจัดกิจกรรมจำนวน 

1 ครั้งตอ 1 พ้ืนที่ ครั้งละ 1 วัน  

ซึ่งมีกำหนดจัดกิจกรรมระหวางเดือนสิงหาคม ถึง เดือนกันยายน 2568 โดยผูรับจางตอง

จัดทำแผนการดำเนินงาน กระบวนการ/วิธีการ ระยะเวลา เปาหมาย ผูรับผิดชอบที่เกี่ยวของ และแผน

คาใชจาย ตามรายละเอียดท่ี สขญ. เปนผูจัดเตรียมใหและไดรับความเห็นชอบการ สขญ. กอนดำเนินการ 

5.1.2 การจัดทำแผนและกรอบแนวคดิสำหรับการประชาสัมพันธในรูปแบบออนไลน 

5.1.2.1 จัดทำแผนและกรอบแนวคิดกลยุทธการสื่อสาร (Communication Strategy) 

ประเด็นการสื่อสาร (Key Message) และแผนภาพรวมการสื่อสาร (IMC และ 

Ecosystem) จากการวิเคราะหโครงการ สถานการณ และกลุมเปาหมาย เพ่ือ

ประชาสัมพันธใหตรงตามจุดประสงคของงาน 

5.1.2.2 จัดทำแผนการเผยแพร และแผนการสื่อสารโฆษณาและประชาสัมพันธ (Media) 

แบบ Through the line ใหกับโครงการพิจารณา ซึ่งประกอบดวย 

1. Media Strategy วางแผนกลยุทธการใชสื ่อแตละประเภท เพื ่อเขาถึง

กลุมเปาหมายตามโจทย ที่โครงการกำหนด ไดแก 
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(1) Target media behaviors & insight 

(2) Media plan 

2. Media Performance & Data บร ิหารจ ัดการ ข อม ูลการใช ส ื ่ อและ

งบประมาณ แตละแผนงานใหเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ไดแก 

(1) KPI ไดแก  

- จำนวนผูสมัครเขาใช Website Travel Link ในชวงระยะเวลา

ดำเนินการ ไมนอยกวา 400 คน 

- ยอดผู ลงทะเบียนเขาเรียนในหลักสูตร Travel Data Lab 

ภายใตโครงการ Travel Link จำนวนไมนอยกวา 2,000 คน 

(2) Data tagging & tracking approach 

(3) Optimization approach ต ิ ดต ามร าย ง าน ผ ล  ใน ช  ว งก า ร

ดำเนินการเผยแพร พรอมนำเสนอขอแกไข หากผลไมเปนไปตาม

เปาประสงค  

(4) Reporting & analytics สรุป และประเมินผลระหวางโครงการ 

และหลังโครงการ ถึงประสิทธิภาพ การซื ้อส ื ่อ พรอมขอมูล

วิเคราะหผลตอบรับโครงการฯ และขอเสนอแนะ เพื่อปรับใชใน

แผนงานตอไปในอนาคต 

5.2 การประชาสัมพันธ ณ พ้ืนท่ีเปาหมาย (On-site) 

ผูรับจางตองดำเนินงาน โดยตองรวมมือกับเจาหนาที่ของ สขญ. ที่ไดรับมอบหมาย ตามขอบเขต

การดำเนินงาน และสงมอบงานใหไดตามกำหนดเวลา ตามรายละเอียด ดังตอไปนี้ 

5.2.1 จัดงานประชาสัมพันธโครงการ Travel Link ในพื้นที่กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

5.2.1.1 ดำเนินการจัดกิจกรรม (Meetup) การขับเคลื่อนธุรกิจทองเที่ยวดวยขอมูล ป 

2568  โดยเชิญบุคลากรภาครัฐ ภาคเอกชน และผู ประกอบการดานการ

ทองเท่ียว ที่ตรงกับกลุมเปาหมาย โดยมีผูเขารวมกิจกรรมจำนวนรวมไมนอยกวา 

25 คน และไมเกิน 30 คน 

5.2.1.2 ออกแบบกิจกรรมและเนื้อหาภายในงานใหมีความนาสนใจ เชน ประเด็นการ

สนทนา ตารางกิจกรรม ที่เอื ้อตอการแลกเปลี่ยนความรูและสรางเครือขาย 

(Networking) 

5.2.1.3 จัดเตรียมสถานที่ตามความเหมาะสมกับรูปแบบกิจกรรมและกำหนดการ ซึ่ง

สามารถรองรับผูเขารวมกิจกรรมจำนวน 50 – 60 คน ตลอดจนอุปกรณที่จำเปน

ตอการจัดอบรม เชน โตะและเกาอี้ จอภาพ LED เครื่องฉายโปรเจคเตอร เครื่อง
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เสียงที่มีคุณภาพดี พรอมไมโครโฟนไรสาย Pointer เครื่องปริ้นเตอร ปลั๊กไฟ 

ตลอดจนสัญญาณอินเทอรเน็ตที่ครอบคลุมพื้นที่จัดงาน ใหมีเพียงพอสำหรับ

วิทยากรและผูเขารวมกิจกรรมตลอดระยะเวลากิจกรรม 

5.2.1.4 ดำเนินการจัดเตรียมอาหารกลางวันหรือเย็น อาหารวาง และเครื ่องดื ่มให

เพียงพอตอผูเขารวมกิจกรรม โดยไดรับความเห็นชอบจาก สขญ. 

5.2.1.5 จัดทำของที่ระลึกสำหรับผูเขารวมกิจกรรม จำนวนไมนอยกวา 30 ชิ้น 

5.2.1.6 จัดทำสื่อประชาสัมพันธเชิญชวนเขารวมกิจกรรม จำนวนไมนอยกวา 1 ชิ้นงาน 

สำหรับประชาสัมพันธกิจกรรมบนสื่อออนไลน ชองทางเพจหลักของโครงการ 

Travel Link และชองทางอ่ืน ๆ ที่ไดรับความเห็นชอบจาก สขญ.  

5.2.1.7 บันทึกภาพนิ่งและภาพเคลื่อนไหว บรรยากาศภายในงาน ตลอดระยะเวลาจัด

งาน 

5.2.2 จัดงานประชาสัมพันธโครงการ Travel Link ในพื้นที่จังหวัดเชียงใหม จังหวัดอุดรธานี 

จังหวัดหนองคาย และเมืองพัทยา จังหวัดชลบุรี รายละเอียดการจัดงานประชาสัมพันธจำนวน 3 ครั้ง 

(จังหวัดอุดรธานีและจังหวัดหนองคายจัดพรอมกันในครั้งเดียว) 

5.2.2.1 กลุมเปาหมายในการประชาสัมพันธแตละครั้ง ประกอบดวย บุคลากรภาครัฐ 

ภาคเอกชน และผู ประกอบการดานการทองเที ่ยว จำนวนไมนอยกวา 25 

หนวยงานหรือกิจการตอพื้นที่ แหงละ 1-2 คน (ในแตละพื้นที่ รวมไมนอยกวา 

40 คน และไมเกิน 50 คน) 

5.2.2.2 ระยะเวลาจัดกิจกรรม จำนวน 1 ครั้งตอ 1 พื้นที่ (รวมทั้งสิ้น 3 ครั้ง) ครั้งละ 1 

วัน ซึ่งมีกำหนดจัดกิจกรรมระหวางเดือนสิงหาคม ถึง เดือนกันยายน 2568 ท้ังนี้ 

วันจัดกิจกรรมอาจมีการเปลี่ยนแปลงได โดย สขญ. จะแจงใหทราบลวงหนา

อยางนอย 7 วัน 

5.2.2.3 การออกแบบและผลิตสื่อ 

ผูรับจางตองดำเนินการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ ซึ่งนอกเหนือจากขอ 5.3 

โดยทุกสื่อที่จัดทำสามารถแกไขไดไมจำกัดจำนวนครั้งขึ้นอยูกับความเหมาะสม

และตองผานการพิจารณาอนุมัติจาก สขญ. กอนการผลิต โดยมีจำนวนตามที่ตก

ลงกับ สขญ. และสงมอบภายในระยะเวลาที่กำหนด โดยมีรายละเอียดดังตอไปนี ้

1. ดำเนินการออกแบบและผลิตสื่อประชาสัมพันธเชิญชวนเขารวมกิจกรรม 

พรอมจัดทำคำบรรยายขอมูล (Caption) ประกอบสื ่อประชาสัมพันธ 

สำหรับประชาสัมพันธกิจกรรมบนสื ่อออนไลน ชองทางเพจหลักของ

โครงการ Travel Link และชองทางอื่น ๆ ที่ไดรับความเห็นชอบจาก สขญ. 

ไมนอยกวา 1 ชิ้นตอพ้ืนท่ีเปาหมาย 
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2. ดำเนินการออกแบบและจัดทำขาวประชาสัมพันธ (Press Release) สำหรับ

สื่อมวลชนในทองถิ่นในชวงประชาสัมพันธงาน ไมนอยกวา 1 ชิ้นตอพื้นที่

เปาหมาย 

3. จัดทำเอกสารประกอบการแนะนำโครงการและการอบรม สำหรับผูเขารวม

กิจกรรม จำนวนไมนอยกวา 200 ชุด 

4. จัดทำปายหอยคอ สำหรับผูเขารวมกิจกรรมและทีมงาน สขญ. ในรูปแบบที่

แตกตางกัน 

5. จัดทำของที่ระลึกสำหรับผูเขารวมงาน จำนวนไมนอยกวา 200 ชิ้น กำหนด

ขอตกลงโดย สขญ. กับผูรับจางกอนการผลิต และผูรับจางตองสงมอบของที่

ระลึกสำหรับผูเขารวมงานครบตามจำนวนใหแก สขญ. กอนการจัดกิจกรรม

ครั้งแรก ไมนอยกวา 3 วัน 

หมายเหตุ: หากมีขอผิดพลาดในกระบวนการผลิตจากผูรับจาง ผูรับจางตองเปน

ผูรับผิดชอบในการผลิตซ้ำ/ผลิตใหม/หรือผลิตเพิ่ม ใหแก สขญ. โดยมีคุณภาพ 

รายละเอียด และจำนวนตามที่ไดตกลงกัน ซึ ่ง สขญ. ไมมีสวนรับผิดชอบ

คาใชจายในการผลิตซ้ำ/ผลิตใหม/หรือผลิตเพ่ิม สำหรับสื่อทีเ่กิดจากขอผิดพลาด

ของผูรับจาง 

5.2.2.4 การจัดเตรียมดานสถานที่ อุปกรณ และสิ่งอำนวยความสะดวกอ่ืน ๆ 

ผูรับจางตองจัดเตรียมสถานที่ อุปกรณประกอบกิจกรรม และสิ่งอำนวยความ

สะดวกอื ่น ๆ ที ่เหมาะสมตามมาตรฐาน ตลอดระยะเวลากิจกรรม โดยมี

รายละเอียดดังนี ้

1. จัดหาสถานที ่ในการดำเนินกิจกรรม ณ โรงแรมในพื ้นที ่เปาหมาย ซึ่ง

สามารถรองรับผูเขารวมกิจกรรมจำนวน 40 – 60 คน โดยตองเปนโรงแรม

ไมต่ำกวาระดับ 4 ดาว และจะตองตั้งอยูในบริเวณที่สะดวกตอการเดินทาง

ทั้งระบบขนสงมวลชนและรถสวนตัว มีสถานที่ที ่สะอาดและมีที่จอดรถ

เพียงพอตอผูเขารวมกิจกรรม ทั้งนี้ การจัดกิจกรรมในพื้นที่จังหวัดอุดรธานี

และจังหวัดหนองคาย สามารถดำเนินการพรอมกันในครั ้งเดียวได โดย

สถานที่ดำเนินกิจกรรมตองเพียงพอสำหรับผูเขารวมกิจกรรมจำนวน 80 - 

120 คน หรือตามที่คณะทำงาน สขญ. เห็นสมควร 

2. จัดเตรียมปายประชาสัมพันธ เพื่อใหเปนที ่รับทราบ โดยรอบสถานที่จัด

กิจกรรม และบริเวณใกลเคียงท่ีไดรับอนุญาต 

3. จัดเตรียมหองประชุมพรอมจัดตกแตงสถานที ่ตามความเหมาะสมกับ

กำหนดการ ตลอดจนอุปกรณที่จำเปนตอการจัดอบรม เชน เวที โตะเกาอ้ี

สำหรับวิทยากรและผูเขารวมงาน จอภาพ LED เครื่องฉายโปรเจคเตอร 
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เครื่องเสียงที่มีคุณภาพดี พรอมไมโครโฟนไรสาย Pointer เครื่องปริ้นเตอร 

ปลั ๊กไฟ ตลอดจนสัญญาณอินเทอรเน็ตที ่ครอบคลุมพื ้นที ่จัดงาน ใหมี

เพียงพอสำหรับวิทยากรและผูเขารวมกิจกรรมตลอดระยะเวลากิจกรรม 

4. จัดเตรียมอุปกรณสำหรับจุดลงทะเบียน ไมวาจะเปน แผนรองกระดาษ 

ปากกา กระดาษ ใบรายชื่อลงทะเบียนของผูเขารวมกิจกรรมตามแบบฟอรม

ของ สขญ. และอุปกรณอ่ืน ๆ ตามที่ตกลงกับทีมงาน สขญ. 

5. จัดเตรียมอุปกรณสำหรับบันทึกภาพนิ่งและวีดีทัศน โดยมีเจาหนาที่ประจำ

ในการควบคุมและสามารถประสานตรงกับทีมงาน สขญ. ท่ีไดรับมอบหมาย

ตลอดระยะเวลากิจกรรม 

6. จัดเตรียมเจาหนาที่และทีมประสานงาน จุดลงทะเบียน ตอนรับผูเขารวม

กิจกรรม บริหารจัดการคิวงาน ชางภาพนิ่งและเคลื่อนไหว เจาหนาที่ประจำ

จุดแสง สี เสียง โดยมีจำนวนที่เหมาะสมเพื่อความราบรื่นและเปนไปดวย

ความเรียบรอย 

7. จัดเตรียมอาหารวางและเครื่องดื่ม รวมทั้งอาหารกลางวันอยางเหมาะสม

และเพียงพอสำหรับผูเขารวมกิจกรรมและทีมงาน สขญ. จำนวนไมนอยกวา 

60 ที่ สำหรับแตละครั้งการจัดกิจกรรม โดยผู รับจางมีหนาที ่จัดเตรียม

อาหารกลางวัน 1 มื้อ อาหารวางและเครื่องดื่ม 2 มื้อ ซึ่งผูรับจางจะตอง

รับผิดชอบคาใชจายทั้งหมด ทั้งนี้ การจัดกิจกรรมในพื้นที่จังหวัดอุดรธานี

และจังหวัดหนองคาย สามารถดำเนินการพรอมกันในครั ้งเดียวได โดย

อาหารวางและเครื ่องดื ่ม รวมทั ้งอาหารกลางวันตองเพียงพอสำหรับ

ผู เขารวมกิจกรรมจำนวน 80 - 120 คน หรือตามที ่คณะทำงาน สขญ. 

เห็นสมควร 

5.2.2.5 การประสานงานการเดินทางกับคณะทำงาน สขญ. 

ผูรับจางตองเปนผูรับผิดชอบคาใชจายในการเดินทางไปและเดินทางกลับ พรอม

จัดเตรียมที่พักและอาหารสำหรับของคณะทำงาน รวมถึงการประสานงานดาน

ตาง ๆ ตั้งแตเริ่มตนจนสิ้นสุดกิจกรรม โดยมีรายละเอียดดังตอไปนี้ 

1. ในแตละพื้นที่จัดกิจกรรม ผูรับจางจะตองเปนผูดำเนินการประสานงาน และ

อำนวยความสะดวกสำหรับคณะทำงานของ สขญ. จำนวนไมเกิน 6 คน เปน

ระยะเวลา 3 วัน 2 คืน (เดินทางไปพื้นที่จัดกิจกรรม กอนวันจัดกิจกรรม 1 

วัน และเดินทางกลับหลังวันจัดกิจกรรม 1 วัน) ท้ังนี้ การจัดกิจกรรมในพื้นที่

จังหวัดอุดรธานีและจังหวัดหนองคาย สามารถดำเนินการพรอมกันในครั้ง

เดียวได 

2. ผูรับจางจะตองจัดสงหลักฐานการจองบัตรโดยสารเครื่องบินชั้นประหยัด 

โดยเปนเที่ยวบินตรง หรือยานพาหนะอื่น ๆ สำหรับการเดินทางไป-กลับ
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สถานที่จัดกิจกรรม จำนวน 3 พื้นที่ ตามวันและเวลาการเดินทางที่ สขญ. 

เห็นชอบ หรือ ขอใหมีการเปลี่ยนแปลง โดยผูรับจางตองเปนผูรับผิดชอบ

คาใชจายใด ๆ ที ่เกิดขึ ้นจากการใชบัตรโดยสารฯ คาน้ำมัน และภาษี

สนามบินทุกแหง รวมทั้งรถปรับอากาศ ซึ่งตองเปนพาหนะที่มีมาตรฐาน

สภาพดีผานการตรวจเช็คบํารุงรักษา พรอมพนักงานขับรถที่มีใบอนุญาต

ถูกตองตามกฎหมาย ที ่ม ีความชํานาญเสนทาง รวมน้ำมันเช ื ้อเพลิง 

คาธรรมเนียมผานทางพิเศษ และคาใชจายอื่น ๆ ที่เกี ่ยวของกับรถปรับ

อากาศ  

3. ผูรับจางตองจัดหาที่พักใหกับคณะทำงาน ทั้งนี้ ที่พักตองเปนโรงแรมระดับ 

3 ดาวขึ้นไปหรือเทียบเทา โดยที่พักจะเปนที่เดียวกับสถานที่จัดกิจกรรม 

หรือตองตั้งอยูใกลสถานที่จัดกิจกรรม และใกลกับระบบคมนาคมขนสง

สาธารณะ และมีบริการสัญญาณเชื่อมตออินเตอรเน็ตแบบไรสาย (Wi-Fi) 

ในหองพักแกคณะทำงานที่เขาพัก โดยไมมีการเรียกเก็บคาใชจายใด ๆ 

เพ่ิมเติม ทั้งนี้ ตองให สขญ. อนุมัติที่พักกอนที่จะนําคณะเขาพัก  

4. ในระหวางการลงพื้นที่ดำเนินงาน ผูรับจางตองจัดเตรียมอาหารทุกมื้อและ

อาหารวางพรอมเครื ่องดื ่ม ที ่มีความเหมาะสมทั ้งในดานคุณภาพและ

ปริมาณ ใหแกคณะทำงานของ สขญ. 

5.2.2.6 การประชาสัมพันธกิจกรรมและการประสานงานกับผูเขารวมกิจกรรม 

ผูรับจางตองออกแบบ ผลิต และเผยแพรสื่อประชาสัมพันธ โดยผูรับจางตอง

เสนอแนวคิดสรางสรรคและรูปแบบที่สรางแรงจูงใจในการผลิตสื ่อ เพื ่อให

กลุมเปาหมายไดทราบถึงวัตถุประสงคและรายละเอียดตาง ๆ ที่เกี ่ยวของกับ

กิจกรรม ดังรายละเอียด คือ 

1. ดำเนินการเผยแพรประชาสัมพันธผานสื่อออนไลน อาทิ เว็บไซต กระดาน

ขาว (Web Board) เว ็บสังคมออนไลน  (Social Media) ท ี ่ม ีช ื ่อเส ียง

ระดับประเทศและพื้นที่เปาหมาย ที่ตรงกับกลุมเปาหมาย จำนวนไมนอย

กวา 3 สื่อตอ 1 พ้ืนท่ีเปาหมาย และไมนอยกวา 3 วันกอนการจัดกิจกรรม 

2. ประสานงานและนำส งข าวประชาส ัมพ ันธ   (Press Release) ไปยัง

สื่อมวลชนในทองถิ่นในชวงประชาสัมพันธงาน อยางนอย 3 สื่อ ตอพื้นที่

ดำเนินกิจกรรม 

3. ติดตอ ประสานงาน นัดหมาย บริหารจัดการ และอำนวยความสะดวกใหกับ 

ผูเขารวมกิจกรรมในแตละพื้นที่จัดกิจกรรม ใหเปนไปดวยความราบรื่นและ

เรียบรอย 
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5.2.2.7 การดำเนินการจัดกิจกรรมในพ้ืนท่ีตางจังหวัดตามแผนที่กำหนด 

ผูรับจางตองติดตอ ประสานงาน และนัดหมาย บุคคลหรือหนวยงาน รวมทั้ง

คณะทำงาน สขญ. และดำเนินการจัดกิจกรรม ตามรายละเอียด ดังนี ้

1. ดำเนินการประสานงาน บริหารจ ัดการ และอำนวยความสะดวกแก

ผู เขารวมกิจกรรม รวมถึงแจงความกาวหนาและกำหนดการตาง ๆ ให

คณะทำงาน สขญ. ทราบอยางตอเนื่อง พรอมประสานงานกับสถานที่จัด

กิจกรรมและผู ที ่เกี ่ยวของ เพื ่อใหการดำเนินงานเปนไปตามขอบเขตที่

กำหนดอยางราบรื่น 

2. เก็บภาพนิ่ง ภาพเคลื่อนไหว เพื่อเก็บภาพบรรยากาศและไฮไลทกิจกรรม 

และประมวลผลภาพงานกิจกรรม เพื่อนำไปใชทำขาว และ/หรือ เผยแพร

ทางชองทางสื่อสารตาง ๆ  

3. จัดทำแฟมขาว (Press Kit) และประสานเพื ่อสงขอมูลสำหรับสื่อมวลชน

ระดับประเทศ และ/หรือ ในทองถิ่นเพื่อประชาสัมพันธโครงการ Travel 

Link และกิจกรรมที่เสร็จสิ้นไป อยางนอย 3 สื่อ ตอพ้ืนที่ดำเนินกิจกรรม 

5.2.3 การประเมินผล 

ผูรับจางตองจัดทำแบบประเมินความพึงพอใจและดำเนินการใหผูเขารวมกิจกรรมทำแบบ

ประเมินดังกลาวหลังการจัดกิจกรรมในพื้นที่เปาหมายทั้ง 4 พื้นที่ โดยมีเนื้อหาครอบคลุมถึงภาพรวมของ

งาน การบริหารจัดการภายในงาน ความรูที่ไดรับ วิทยากร และอื่น ๆ ตามความเหมาะสม พรอมรายงาน

ผลการประเมินการ และวิเคราะหความพึงพอใจ 

5.3 การประชาสัมพันธผานชองทางออนไลน 

ผูรับจางจะตองผลิตชิ้นงานโฆษณา จำนวนไมนอยกวา 41 ชิ้น ประชาสัมพันธ และทำการเผยแพร

เพ่ือนำเสนอ “โครงการ Travel Link” โดยมีรายละเอียดดังนี ้

5.3.1 ผลิตชิ้นงานโฆษณาและประชาสัมพันธ ใหสอดคลองกับการวางแผนสื่อในขอ 5.1.2 ซึ่ง

อยางนอยควรประกอบดวย 

5.3.1.1 ผลิตชิ ้นงานโฆษณาและประชาสัมพันธ  ผ าน Facebook Fanpage โดยมี

รายละเอียดดังนี ้

1. จัดทำเนื้อหา (Content) ไมนอยกวา 4 ชิ้นงานตอเดือน จำนวน 5 เดือน 

รวมทั้งสิ้นไมนอยกวา 20 ชิ้น โดยในแตละเดือนตองมีชิ้นงานที ่เปนคลิป

วีดีโอความยาว 5 - 10 นาที อยางนอย 1 คลิป และชิ้นงานสวนที่เหลือ อาจ

เปนภาพนิ่ง หรือ Cinema-graph หรือ infographic หรือ Animation ก็ได

ตามความเหมาะสม โดยเนื้อหาทุกชิ้นงานตองผานการพิจารณาอนุมัติจาก

คณะทำงานของ สขญ. กอนการผลิตและเผยแพรทุกครั้ง โดยขอมูลที่จะใช

ในการทำ Content จะมาจาก 2 ที่มา คือ 
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(1) ขอมูลที่มาจากคณะทำงานของ สขญ. โดยคณะทำงานของ สขญ. จะ

เปนผูกำหนดและจัดทำเนื้อหาให โดยผูรับจางจะมีหนาที่นำ content 

นั้น ไปทำการสื่อสารใหนาสนใจ และเขาใจงายมากขึ้น  

(2) ขอมูลที ่มาจากผู ร ับจาง โดยผู ร ับจางจะเปนผู ศ ึกษา Trend หรือ

เรื่องราวตาง ๆ ที่เกี่ยวกับประโยชนของการใชขอมูลดานการทองเที่ยว 

มานำเสนอใหกับทางคณะทำงานของ สขญ. พิจารณา เพ่ือที่จะนำไปใช

ในการทำ Content 

2. ประชาสัมพันธ Facebook Fanpage ใหเปนที่รูจักในวงกวาง 

5.3.1.2 จัดทำเนื้อหา ใหความรู สรางกระแสสังคมเรื่องประโยชนของการใชขอมูลดาน

การทองเที่ยว และเผยแพรรวมกับ Influencer หรือ KOLs ที่เปนที่รูจักในแขนง

ตาง ๆ ที่เก่ียวของ ไมนอยกวา 1 ชิ้นงานตอเดือน จำนวน 5 เดือน รวมทั้งสิ้นไม

นอยกวา 5 ชิ้น โดยตองมีการสื่อสารใหครอบคลุมเนื้อหาที่เปน Highlight หรือ

เปน Key message ของโครงการ Travel Link หรือเปนเรื่องการใชประโยชน

จากขอมูลดานการทองเที่ยว โดยเนื้อหาทุกชิ้นงานตองผานการเห็นชอบจาก

คณะทำงานของ สขญ. กอนทำการเผยแพรทุกครั้ง 

5.3.1.3 ดำเนินการใหผูบริหาร สขญ. หรือผูแทนโครงการ Travel Link ไดเขารวมเปน

แขกรับเชิญในวิดีโอสัมภาษณบนแฟลตฟอรม YouTube ในรายการที่ไดรับ

ความน ิยม เช น  The Standard, Mission To The Moon หร ือส ื ่ออ ื ่ น ท่ี

เหมาะสม โดยตองมีความยาวระหวาง 30-60 นาที โดยดำเนินการไมนอยกวา 1 

ชิ้นงาน ตลอดระยะเวลาสัญญา 

5.3.1.4 ผลิตและเผยแพรขาวประชาสัมพันธ (PR) โครงการ Travel Link และโครงการ

ยอยภายใตโครงการฯ จำนวนไมนอยกวา 10 ชิ้น ในรูปแบบที่เหมาะสมและ

นาสนใจ ตลอดระยะเวลาตามสัญญา โดยตองมีการเผยแพรในสื่อออนไลนที่ตรง

กับกลุมเปาหมายของโครงการ จำนวนไมนอยกวา 20 สื่อ เพื่อสรางความเขาใจ 

ภาพลักษณที่ดี และความนาเชื่อถือของโครงการ เพื่อนำไปสูเปาหมายดานความ

รวมมือใหมากที่สุด 

5.3.1.5 ผลิตสื ่อประชาส ัมพันธโครงการ Travel Link และโครงการย อยภายใต

โครงการฯ ผานชองทาง Email Marketing และ Line OA ไมนอยกวา 1 ชิ้นงาน

ตอเดือน จำนวน 5 เดือน รวมทั้งสิ้นไมนอยกวา 5 ชิ้นงาน ซึ่งผูรับจางจะตอง

รับผิดชอบคาใชจายทั้งหมดที่เกิดขึ้นจากที่ประชาสัมพันธผานชองทาง Email 

Marketing และ Line OA (ถามี) 

5.3.1.6 สงสรุปรายงานและความคืบหนาของโครงการฯ ในรูปแบบ รายเดือน (Monthly 

report) โดยจะตองสงมอบไมเกินทุกวันที่ 10 ของเดือน 
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5.3.1.7 นำเสนอขอเสนอแนะ โดยผูรับจางตองจัดทีมงานรวมหารือ วางแผนปรับกลยุทธ

การประชาสัมพันธ อยางนอย เดือนละ 1 ครั ้ง เพื ่อเปนประโยชนสำหรับ

โครงการฯ อาทิเชน 

1. การอัปเดตเทรนดและเทคโนโลยี หรือฟเจอรใหม ๆ ที่อาจจะเกิดขึ้นบน 

Social Media Platforms ตาง ๆ ใหกับทีมงาน Travel Link เปนรายเดือน 

เพื ่อประกอบการตัดสินใจในการลงเนื ้อหาตาง ๆ บนชองทาง Social 

Media ตาง ๆ  

2. การสรางความรวมมือกับบุคคลหรือองคกร เพื่อเปนการขยายการสื่อสาร

ประชาสัมพันธใหกับโครงการฯ หรือ สามารถจัดหา Partnership เพื่อ

สนับสนุน และพัฒนาโครงการรวมกัน เพ่ือใหเกิดประสิทธิภาพสูงสุด 

5.3.1.8 การประเมินผล (Measurement) การรับร ู เก ี ่ยวกับโครงการ และการวัด

ประสิทธิภาพการใชสื่อโฆษณา เชน การใช Brand Lift และ Social Monitoring 

Tools โดยมีรายละเอียด ดังนี ้

1. จัดทำรายงานการประเมินผลรายเดือน 

2. รายงานการประเมินผลเมื่อสิ้นสุดโครงการ เพื่อใหไดมาซึ่งกลุมเปาหมาย 

ดังนี้ 

(1) จำนวนผ ู สม ัครเข าใช   Website Travel Link ในช วงระยะเวลา

ดำเนินการ ไมนอยกวา 400 คน 

(2) ยอดผู ลงทะเบียนเขาเรียนในหลักสูตร Travel Data Lab ภายใต

โครงการ Travel Link จำนวนไมนอยกวา 2,000 คน 

5.4 การจัดเก็บขอมูล รายงานผลการดำเนินงานและผลการประเมิน 

ผู ร ับจางตองติดตามงาน จัดทำรายงานสรุปผลการการดำเนินงานประชาสัมพันธโครงการ

แพลตฟอรมขอมูลอัจฉริยะดานการทองเที่ยวแหงชาติ (Travel Link) สงมอบให สขญ. ตามรายละเอียด 

ดังนี้ 

5.4.1 สรุปผลการประชาสัมพันธ ณ พื ้นที ่เปาหมาย (On-site) ประกอบดวย รายละเอียด

โครงการ รายละเอียดกิจกรรมและสถานที่จัดงาน การดำเนินงานครอบคลุมทุกกิจกรรมจนเสร็จสิ้น

โครงการ ชิ้นขาวที่เผยแพรประชาสัมพันธผานสื่อออนไลน หรือ clipping บทความที่นำลงเผยแพรในสื่อ

ทั้งหมด ภาพถาย ผลการประเมินความพึงพอใจ พรอมรายงานผลการประเมินการวิเคราะหความพึงพอใจ 

ขอสรุป และขอเสนอแนะตาง ๆ ฯลฯ ตามขอบเขตที่กำหนดในขอ 5.2 

5.4.2 สรุปผลการประชาสัมพันธผานชองทางออนไลน (Online) ซึ่งครอบคลุมผลการดำเนินงาน

โดยรวม บทวิเคราะหการดำเนินงาน พรอมขอเสนอแนะเพ่ือพัฒนาโครงการในอนาคต รวมถึงหลักฐานการ

เผยแพรสื่อประชาสัมพันธทั้งหมด รายงานสรุปความคืบหนารายเดือน และผลการประเมินการรับรูเกี่ยวกับ

โครงการ ตลอดจนการวัดประสิทธิภาพการใชสื่อโฆษณา ตามขอบเขตที่กำหนดในขอ 5.3  
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6. กำหนดระยะเวลาสงมอบงาน 

ผูรับจางจะตองสงมอบงานท้ังหมดภายในระยะเวลา 180 วัน นับถัดจากวันลงนามในสัญญา 

7. หลักเกณฑในการพิจารณาคัดเลือกขอเสนอ 

7.1 ในการพิจารณาผลการยื่นขอเสนอครั้งนี้ สถาบันขอมูลขนาดใหญ (องคการมหาชน) จะพิจารณา

ตัดสินโดยใชหลักเกณฑ ราคาประกอบเกณฑอ่ืน 

7.2 ผูเสนอราคาจะตองมีคุณสมบัติตามที่ สขญ. กำหนด และไดแนบเอกสารหลักฐานตางๆ ถูกตอง

ครบถวน เมื่อตรวจสอบพบวาผูเสนอราคามีคุณสมบัติครบถวนแลว จึงจะพิจารณารายละเอียดอื่นๆ เวนแต

ผูยื่นเสนอเอกสารไมครบถวนที่คณะกรรมการจัดหาพิจารณาแลวมิใชสาระสำคญัและความแตกตางนั้นไมมี

ผลทำใหเกิดการไดเปรียบเสียเปรียบตอผูยื่นขอเสนอรายอ่ืน คณะกรรมการฯ อาจพิจารณาผอนปรนการตัด

สิทธิ์ผูเสนอราคารายนั้นในการพิจารณาผลการยื่นขอเสนอครั้งนี้ สถาบันขอมูลขนาดใหญ (องคการมหาชน) 

จะพิจารณาตัดสินโดยใชหลักเกณฑ ราคาประกอบเกณฑอ่ืน  

7.3 ผูเสนอราคาจะตองมานำเสนอขอเสนอ แนวคิด แผนการดำเนินงาน รายละเอียดผลงานกิจกรรม

ทางเทคนิคดวยวาจาตอหนาคณะกรรมการพิจารณาผลการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส ตามวันและเวลาท่ี 

สขญ. กำหนด ในเอกสารประกาศเชิญชวน โดยมีระยะเวลาการนำเสนอ 30 นาที และตอบขอซักถาม 30 

นาท ี

7.4 การพิจารณาผูชนะการยื่นขอเสนอ 

กรณีใชหลักเกณฑราคาประกอบเกณฑอื่น ในการพิจารณาผูชนะการยื่นขอเสนอสถาบันขอมูล

ขนาดใหญ (องคการมหาชน) จะพิจารณาโดยใหคะแนนตามปจจัยหลักและน้ำหนักที่กำหนด ดังนี ้

1. ราคาที่ยื่นขอเสนอ   กำหนดน้ำหนักเทากับรอยละ 20 

2. ขอเสนอดานเทคนิค   กำหนดน้ำหนักเทากับรอยละ 80  

กำหนดเกณฑพิจารณาขอเสนอดานเทคนิค  ดังนี ้

1) แนวคิด และความครบถวนตามขอบเขตการดำเนินงาน  25 

2) คุณภาพทั่วไป       25 

3) ผลงาน และประสบการณของบริษัท    20  

4) ขอเสนอพิเศษอื่นๆ      10  

 

หลักเกณฑการใหคะแนนขอเสนอทางเทคนิค 

1) แนวคิด และความครบถวนตามขอบเขตการดำเนินงาน น้ำหนักรอยละ 25 

1.1) รายละเอียดแผนการดำเนินงาน และแผนประชาสัมพันธที่ชัดเจน สมบูรณและครบถวน 

น้ำหนักรอยละ 5 
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เกณฑการพจิารณาใหคะแนน คะแนน วิธีประเมิน 

นำเสนอแผนประชาสัมพันธที่ครอบคลุมกลุมเปาหมายได

อยางโดดเดน ชัดเจนสมบูรณ และครบถวน  

100 พิจารณาจากการนำเสนอ

แผนการดำเนินงาน และ

แผนประชาสัมพันธที่ชัดเจน 

สมบูรณและครบถวน มี

ความนาสนใจ สรางสรรค มี

ความเหมาะสม และ

สอดคลองกับบริบทของ

โครงการ 

นำเสนอแผนประชาสัมพันธที่ครอบคลุมกลุมเปาหมาย  80 

นำเสนอแผนประชาสัมพันธที่ครอบคลุมกลุมเปาหมาย 
แตไมครบถวนบางสวน  

60 

ไมมีการนำเสนอ  0 
 

1.2) การดำเนินการจัดกิจกรรมในพ้ืนท่ีตางจังหวัด น้ำหนักรอยละ 10 

เกณฑการพจิารณาใหคะแนน คะแนน วิธีประเมิน 

การนำเสนอกรอบแนวความคิด รูปแบบการจัดกิจกรรม 
และกระบวนการทำงานสอดคลองและใชในการ
ดำเนินงานตามโครงการนี้ มีความชัดเจน ครอบคลุม 
และความคิดสรางสรรคมีความโดดเดน 

100 พิจารณาจากการนำเสนอ

แนวคิด รูปแบบการจัด

กิจกรรม และกระบวนการ

ทำงานที่ครบถวนสมบูรณ มี

ความนาสนใจ สรางสรรค มี

ความเหมาะสม และ

สอดคลองกับบริบทของ

โครงการ 

การนำเสนอกรอบแนวความคิด รูปแบบการจัดกิจกรรม 
และกระบวนการทำงานสอดคล องและใช  ในการ
ดำเนินงานตามโครงการนี ้ มีความชัดเจน ครอบคลุม
เพียงพอ แตความคิดสรางสรรคยังไมโดดเดน  

80 

การนำเสนอกรอบแนวความคิด รูปแบบการจัดกิจกรรม 
และกระบวนการทำงานมีสวนสอดคลองกับโครงการนี้ 
แตขาดความชัดเจน หรือยังไมครอบคลุมเพียงพอหรือ
ความคิดสรางสรรคยังไมโดดเดน  

60 

ไมมีการนำเสนอกรอบแนวคิด ความคิดสรางสรรค 

รูปแบบการจัดกิจกรรม และกระบวนการทำงานเพ่ือใช

ในการดำเนินงานตามโครงการนี้ซึ่งถือวาขอเสนอไม

ครบถวนตามขอกำหนด  

0 
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1.3) ความคิดสรางสรรคในการนำเสนอเนื้อหา เพ่ือเผยแพรผานสื่อมวลชนและผานสื่อออนไลนของ 

Travel Link น้ำหนักรอยละ 10 

เกณฑการพจิารณาใหคะแนน คะแนน วิธีประเมิน 

มีการนำเสนอเนื้อหาและการใชสื่อและประชาสัมพันธที่
เหมาะสมกับกลุมเปาหมาย และสามารถเขาถึง
กลุมเปาหมายไดอยางสอดคลองกับวัตถุประสงค
โครงการอยางตอเนื่อง โดยมีความหลากหลาย นาสนใจ 
ตอบคำถามไดถูกตองชัดเจน และมีขอเสนอเพ่ิมเติมที่
เปนประโยชนตอการดำเนินงาน  

100 พิจารณาจากการนำเสนอ

แนวคิด รูปแบบการ

นำเสนอเนื้อหา และ

กระบวนการทำงานที่

ครบถวนสมบูรณ มีความ

นาสนใจ สรางสรรค มีความ

เหมาะสม และสอดคลอง

กับบริบทของโครงการ 

มีการนำเสนอแผนการใช ส ื ่อและประชาส ัมพันธที่
เหมาะสมก ับกล ุ ม เป าหมาย และสามารถเข  า ถึง
กลุ มเป าหมายไดอย างสอดคลองกับว ัตถ ุประสงค
โครงการอยางตอเนื ่อง โดยมีความหลากหลาย และ
นาสนใจ ตลอดจนตอบคำถามไดถูกตองชัดเจน  

80 

มีการนำเสนอแผนการใชสื่อและประชาสัมพันธ แตไม
สามารถอธิบายภาพการดำเนินงานที่ชัดเจนได  

60 

ไมมีการนำเสนอ  0 

 

2) คุณภาพทั่วไป น้ำหนักรอยละ 25 

2.1) สถานที่ในการดำเนินกิจกรรมในพื้นที่เปาหมาย น้ำหนักรอยละ 10 

เกณฑการพจิารณาใหคะแนน คะแนน วิธีประเมิน 

โรงแรมระดับ 4 ดาวหรือเทียบเทา ตั้งอยูในบริเวณท่ี
สะดวกตอ การเดินทาง มีที่จอดรถเพียงพอ และมีบริการ
เพ่ิมเติมอ่ืน ๆ ที่เหมาะสมและสอดคลองกับบริบทของ
โครงการ ในระดับมาก  

100 พิจารณาจากระดับคะแนน

คุณภาพของโรงแรม 

(อางอิงจากเว็บไซต 

www.agoda.com) ทำเล

ที่ตั้ง สามารถเดินทางได

สะดวก สะอาด และมีที่

จอดรถเพียงพอตอจำนวน

ผูเขารวมกิจกรรมและมี

บริการเพ่ิมเติมอ่ืน ๆ ที่

เหมาะสมและสอดคลองกับ

บริบทของโครงการ 

โรงแรมระดับ 4 ดาวหรือเทียบเทา ตั้งอยูในบริเวณท่ี
สะดวกตอการเดินทาง มีที่จอดรถเพียงพอ และมีบริการ
เพ่ิมเติมอ่ืน ๆ ที่เหมาะสมและสอดคลองกับบริบทของ
โครงการ ในระดับปานกลาง 

80 

โรงแรมระดับ 4 ดาวหรือเทียบเทา ตั้งอยูในบริเวณท่ี
สะดวกตอ การเดินทาง มีที่จอดรถเพียงพอ และมีบริการ
เพ่ิมเติมอ่ืน ๆ ที่เหมาะสมและสอดคลองกับบริบทของ
โครงการ ในระดับนอย  

60 
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เกณฑการพจิารณาใหคะแนน คะแนน วิธีประเมิน 

โรงแรมระดับต่ำกวา 4 ดาว หรือไมเหมาะสม/ไม

สอดคลองกับบริบทของโครงการ  

0 

 

 

2.2) ของที่ระลึก และสิ่งของอื่น ๆ ตามที่กำหนด น้ำหนักรอยละ 5 

เกณฑการพจิารณาใหคะแนน คะแนน วิธีประเมิน 

คุณภาพ มูลคา รูปแบบ บรรจุภัณฑ การออกแบบ ความ
สวยงาม ประโยชนในการใชงาน มีความเหมาะสม และ
สอดคลองกับบริบทของโครงการ ในระดับมาก  

100 พิจารณาจากคุณภาพ 

มูลคา รูปแบบ บรรจุภัณฑ 

การออกแบบ ความสวยงาม 

ประโยชนในการใชงาน 

สำหรับของที่ระลึก และ

สิ่งของอ่ืน ๆ ตามที่กำหนด 

ใหมีความเหมาะสม และ

สอดคลองกับบริบทของ

โครงการ 

คุณภาพ มูลคา รูปแบบ บรรจุภัณฑ การออกแบบ ความ
สวยงาม ประโยชนในการใชงาน มีความเหมาะสม และ
สอดคลองกับบริบทของโครงการ ในระดับปานกลาง 

80 

คุณภาพ มูลคา รูปแบบ บรรจุภัณฑ การออกแบบ ความ
สวยงาม ประโยชนในการใชงาน มีความเหมาะสม และ
สอดคลองกับบริบทของโครงการ ในระดับนอย  

60 

ของที่ระลึก หรือสิ่งของอ่ืน ๆ ไมเหมาะสม หรือไม

สอดคลองกับบริบทของโครงการ 

0 

 

 

2.3) ตัวอยางรายชื่อสื่อหลัก สื่อออนไลน รวมทั้งรายการที่นำเสนอ น้ำหนักรอยละ 10 

เกณฑการพจิารณาใหคะแนน คะแนน วิธีประเมิน 

มีการนำเสนอสื่อที่จะใชในการสื่อสารครบถวนตาม
ขอบเขตงานที่กำหนด อยางนอย 20 สื่อ และสื่อดังกลาว
ครอบคลุมกลุมเปาหมาย และมีความโดดเดนนาสนใจ 

100 พิจารณาจากการนำเสนอ

ตัวอยางรายชื่อสื่อหลัก สื่อ

ออนไลน รวมทั้งรายการที่

นำเสนอ ที่ครบถวนสมบูรณ 

มีความนาสนใจ สรางสรรค 

มีความเหมาะสม และ

สอดคลองกับบริบทของ

โครงการ 

มีการนำเสนอสื่อที่จะใชในการสื่อสารครบถวนตาม
ขอบเขตงานที่กำหนด อยางนอย 20 สื่อ และสื่อดังกลาว
ครอบคลุมกลุมเปาหมาย 

80 

มีการนำเสนอสื่อที่จะใชในการสื่อสารครบถวนตาม
ขอบเขตงานที่กำหนด อยางนอย 20 สื่อ แตสื่อดังกลาว
ไมครอบคลุมกลุมเปาหมาย 

60 

ไมมีการนำเสนอ  0 

 

 



 
 

 
                                 17 

3. ผลงาน และประสบการณของบริษัท น้ำหนักรอยละ 20 

ผูยื่นขอเสนอจะตองแนบเอกสารสำเนาหนังสือรับรองผลงานหรือหลักฐานการดำเนินงาน พรอมรับรอง

สำเนาถูกตองมาพรอมกันในวันที่ยื่นเสนอราคา 

3.1) ผลงานและประสบการณในดานการจัดกิจกรรมในพ้ืนที่ตางจังหวัด น้ำหนักรอยละ 10  

เกณฑการพจิารณาใหคะแนน คะแนน วิธีประเมิน 

มีผลงานและประสบการณในการจัดกิจกรรมในพื้นที่
ตางจังหวัด ที่มีมูลคาการจางไมต่ำกวา 800,000 บาท ซึ่ง
ผลงานนั้นจะตองดำเนินการมาแลวไมเกินกวา 3 ป 
จำนวน 4 ผลงานขึ้นไป  

100 พิจารณาจากผลงานและ

ประสบการณที่ผานมาการ

จัดกิจกรรมในพื้นที่

ตางจังหวัด ที่มีบริบทหรือ

เนื้อหาที่เกี่ยวของกับ

ขอบเขตของงาน โดยมีการ

วิเคราะหและจัดทำ

รายละเอียดในดานตาง ๆ ที่

เหมาะสมกับกลุมเปาหมาย

ที่หลากหลาย โดยมีมูลคา

การจางไมต่ำกวา 800,000 

บาท 

มีผลงานและประสบการณในการจัดกิจกรรมในพื้นที่
ตางจังหวัด ที่มีมูลคาการจางไมต่ำกวา 800,000 บาท ซึ่ง
ผลงานนั้นจะตองดำเนินการมาแลว ไมเกินกวา 3 ป 
จำนวน 3 ผลงาน  

80 

มีผลงานและประสบการณในการจัดกิจกรรมในพื้นที่
ตางจังหวัด ที่มีมูลคาการจางไมต่ำกวา 800,000 บาท ซึ่ง
ผลงานนั้นจะตองดำเนินการมาแลว ไมเกินกวา 3 ป 
จำนวน 2 ผลงาน 

60 

มีผลงานและประสบการณในการจัดกิจกรรมในพื้นที่

ตางจังหวัดที่มีมูลคาการจางไมต่ำกวา 800,000 บาท ซึ่ง

ผลงานนั้น จะตองดำเนินการมาแลวไมเกินกวา 3 ป 

จำนวน 1 ผลงาน 

0 

 

3.2) ผลงานและประสบการณในดานการประชาสัมพันธในสื่อออนไลน น้ำหนักรอยละ 10 

เกณฑการพจิารณาใหคะแนน คะแนน วิธีประเมิน 

มีผลงานและประสบการณในดานการประชาสัมพันธใน
สื่อออนไลน ที่มีมูลคาการจางไมต่ำกวา 800,000 บาท 
ซึ่งผลงานนั้นจะตองดำเนินการมาแลวไมเกินกวา 3 ป 
จำนวน 4 ผลงานขึ้นไป  

100 พิจารณาจากผลงานและ

ประสบการณที่ผานมาใน

ดานการประชาสัมพันธใน

สื่อออนไลน ที่มีบริบทหรือ

เนื้อหาที่เกี่ยวของกับ

ขอบเขตของงาน โดยมีการ

วิเคราะหและจัดทำ

รายละเอียดในดานตาง ๆ ที่

เหมาะสมกับกลุมเปาหมาย

ที่หลากหลาย โดยมีมูลคา

มีผลงานและประสบการณในดานการประชาสัมพันธใน
สื่อออนไลน ที่มีมูลคาการจางไมต่ำกวา 800,000 บาท 
ซึ่งผลงานนั้นจะตองดำเนินการมาแลว ไมเกินกวา 3 ป 
จำนวน 3 ผลงาน  

80 

มีผลงานและประสบการณในดานการประชาสัมพันธใน
สื่อออนไลน ที่มีมูลคาการจางไมต่ำกวา 800,000 บาท 

60 
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เกณฑการพจิารณาใหคะแนน คะแนน วิธีประเมิน 

ซึ่งผลงานนั้น จะตองดำเนินการมาแลวไมเกินกวา 3 ป 
จำนวน 2 ผลงาน 

การจางไมต่ำกวา 800,000 

บาท 

มีผลงานและประสบการณในดานการประชาสัมพันธใน

สื่อออนไลน ที่มีมูลคาการจางไมต่ำกวา 800,000 บาท 

ซึ่งผลงานนั้น จะตองดำเนินการมาแลวไมเกินกวา 3 ป 

จำนวน 1 ผลงาน 

0 

 

4. ขอเสนอพิเศษอื่นๆ น้ำหนักรอยละ 10 

เกณฑการพจิารณาใหคะแนน คะแนน วิธีประเมิน 

มีขอเสนอพิเศษที่สามารถตอยอดโครงการ Travel Link 

ไดอยางเปนรูปธรรม และชวยเพ่ิมศักยภาพการ

ประชาสัมพันธ โดยมีรายละเอียดแผนงานที่ชัดเจน 

ครบถวน และมีความเปนไปไดในการดำเนินงานจริง 

100 พิจารณาจากขอเสนอพิเศษ

ทีม่ีความโดดเดนและขยาย

ผลเพ่ิมใหกับโครงการ 

Travel Link อยางมี

นัยสำคัญ เชน ชองทางการ

ประชาสัมพันธเพ่ิมเติม 

จำนวนชิ้นงานหรือวิธีการ

ประชาสัมพันธเพ่ิมเติม 

รวมถึงการเขาถึงเครือขาย

พิเศษ หรือความรวมมือที่มี

ประโยชนตอโครงการ

โดยตรง 

มีขอเสนอพิเศษที่ชวยเสริมการประชาสัมพันธโครงการ 
ใหเกิดผลในระยะยาว เชน การจัดทำเนื้อหาเฉพาะกลุม 
การสรางกิจกรรม Engagement เสริม หรือการขยาย
กลุมเปาหมาย โดยมีแนวทางที่ชัดเจนและสามารถ
ดำเนินการไดจริง 

80 

มีขอเสนอที่ชวยเพ่ิมชองทางประชาสัมพันธ แตยังไมมี

ความโดดเดนมากนัก หรือยังขาดรายละเอียดท่ีสามารถ

นำไปปฏิบัติไดจริง เชน มีการนำเสนอแนวคิดที่นาสนใจ 

แตยังไมมีแผนงานที่ครบถวนชัดเจน 

60 

ไมมีขอเสนอพิเศษอ่ืน ๆ ที่เปนประโยชนเพ่ิมเติม  0 
 

8. วงเงินงบประมาณ  

งบประมาณประจำป 2568 เปนเงินจำนวน 3,099,000 บาท (สามลานเกาหมื่นเกาพันบาทถวน) 

ซึ่งไดรวมภาษีมูลคาเพ่ิมไวแลว 
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9. งวดงานและการจายเงิน  

ระยะเวลาดำเนินงานครอบคลุม 180 วัน นับถัดจากวันลงนามในสัญญา โดยมีรายละเอียดการสง

มอบงานและการจายเงินแบงออกเปน 3 งวด ดังตอไปนี้ 

งวดที่ 1 สงมอบงานภายใน 30 วัน นับถัดจากวันที่ลงนามในสัญญา โดยกำหนดจายเงิน คิดเปนรอย

ละ 10 ของมูลคาสัญญา เม่ือผูรับจางไดดำเนินงาน สงมอบงาน และคณะกรรมการไดทำการตรวจรับเรียบรอย

แลว โดยผูรับจางจะตองสงงานไมนอยกวา ดังนี้ 

(1) แผนและกรอบแนวคิดในการทำสื่อประชาสัมพันธ ขั ้นตอนการดำเนินงาน กระบวนการ

ติดตามผลการดำเนินงาน และคำอธิบายรายละเอียดในรูปแบบ Gantt Chart หรือรูปแบบ

อ่ืน.ๆ ที่มีความเหมาะสมกับการดำเนินงาน (ตามรายละเอียดขอ 5.1) 

(2) รายงานความคืบหนาของโครงการฯ ทั้งในสวน การประชาสัมพันธ ณ พื้นที่เปาหมาย และ 

การประชาสัมพันธผานชองทางออนไลน ตลอดจนขอเสนอแนะดานการประชาสัมพันธ การ

ประเมินผลการรับรูเกี่ยวกับโครงการและประสิทธิภาพการใชสื่อโฆษณา ในรูปแบบรายเดือน 

(Monthly report) (ตามรายละเอียดขอ 5) 

(3) ชิ้นงานประชาสัมพันธตามสื่อ Online ตาง ๆ ตามขอบเขตการดำเนินโครงการในขอ 5.3 โดย

มีรายละเอียดดังนี้ 

- เนื้อหาสำหรับ Facebook Fanpage ไมนอยกวา 4 ชิ้น 

- สื่อประชาสัมพันธผานชองทาง Email Marketing และ Line OA ไมนอยกวา 1 ชิ้น 

  โดยผูรับจางตองสงมอบงานขางตนเปนรายงานเอกสารจำนวน 1 ชุด และขอมูลดิจิทัลลงใน Flash 

Drive จำนวน 1 ชุด พรอมทำหนังสือสงมอบงานงวดที่ 1 จำนวน 1 ชุด 

งวดที่ 2 สงมอบงานภายใน 90 วัน นับถัดจากวันที่ลงนามในสัญญา โดยกำหนดจายเงิน คิดเปนรอย

ละ 40 ของมูลคาสัญญา เมื่อผูรับจางไดดำเนินงานตามรายละเอียดขอ 4.3 สงมอบงาน และคณะกรรมการได

ทำการตรวจรับเรียบรอยแลว โดยผูรับจางจะตองสงงานไมนอยกวาดังนี้ 

(1) รายงานความคืบหนาของโครงการฯ ทั้งในสวน การประชาสัมพันธ ณ พื้นที่เปาหมาย และ 

การประชาสัมพันธผานชองทางออนไลน ตลอดจนขอเสนอแนะดานการประชาสัมพันธ การ

ประเมินผลการรับรูเกี่ยวกับโครงการและประสิทธิภาพการใชสื่อโฆษณา ในรูปแบบรายเดือน 

(Monthly report) (ตามรายละเอียดขอ 5) 

(2) ชิ้นงานประชาสัมพันธตามสื่อ Online ตาง ๆ ตามขอบเขตการดำเนินโครงการในขอ 5.3 โดย

มีรายละเอียดดังนี้ 

- เนื้อหาสำหรับ Facebook Fanpage ไมนอยกวา 8 ชิ้น 

- เนื้อหาใหความรู สรางกระแสสังคมเรื่องประโยชนของการใชขอมูลดานการทองเที่ยว 

และเผยแพรรวมกับ Influencer หรือ KOLs ที่เปนที่รูจักในแขนงตาง ๆ ที่เกี่ยวของ ไม

นอยกวา 2 ชิ้น 
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- ขาวประชาสัมพันธ (PR) โครงการ Travel Link และโครงการยอยภายใตโครงการฯ 

จำนวนไมนอยกวา 5 ชิ้น 

- สื่อประชาสัมพันธผานชองทาง Email Marketing และ Line OA ไมนอยกวา 2 ชิ้น 

  โดยผูรับจางตองสงมอบงานขางตนเปนรายงานเอกสารจำนวน 1 ชุด และขอมูลดิจิทัลลงใน Flash 

Drive จำนวน 1 ชุด พรอมทำหนังสือสงมอบงานงวดที่ 2 จำนวน 1 ชุด 

งวดที่ 3 สงมอบงานภายใน 180 วัน นับถัดจากวันที่ลงนามในสัญญา โดยกำหนดจายเงิน คิดเปน

รอยละ 50 ของมูลคาสัญญา เมื่อผูรับจาง ไดดำเนินงาน และคณะกรรมการไดทำการตรวจรับเรียบรอยแลว 

โดยผูรับจางจะตองสงงานไมนอยกวาดังนี ้

(1) รายงานบทสรุปผูบริหาร (Executive Summary Report) ที่สรุปการดำเนินงานในภาพรวม 

บทวิเคราะหผลการดำเนินงาน และขอเสนอแนะที่เปนประโยชนตอโครงการในอนาคต ของทั้ง

การประชาสัมพันธ ณ พ้ืนท่ีเปาหมาย (On-site) และ การประชาสัมพันธผานชองทางออนไลน 

(ตามรายละเอียดขอ 5.4) 

(2) จัดสงใบรายชื ่อลงทะเบียนของผู เขารวมกิจกรรมตามแบบฟอรมของ สขญ. และขอมูลผู

ลงทะเบียนเขารวมกิจกรรมในรูปแบบตารางในไฟล Excel 

(3) จัดสงผลงานกราฟฟกทั้งหมด ตนฉบับสื่อประชาสัมพันธ ภาพนิ่ง ในรูปแบบดิจิทัลไฟลตาม

ความเหมาะสมของสื่อแตละประเภท 

(4) หลักฐานการเผยแพรสื่อประชาสัมพันธตาง ๆ ทั้งหมด  

(5) การประเมินผลการรับรูเกี่ยวกับโครงการและประสิทธิภาพการใชสื่อโฆษณา ตลอดระยะเวลา

การดำเนินงาน (ตามรายละเอียดขอ 5.3.1.8) 

(6) ชิ้นงานประชาสัมพันธตามสื่อ Online ตาง ๆ ตามขอบเขตการดำเนินโครงการในขอ 5.3 โดย

มีรายละเอียดดังนี้ 

- เนื้อหาสำหรับ Facebook Fanpage ไมนอยกวา 8 ชิ้น 

- เนื้อหาใหความรู สรางกระแสสังคมเรื่องประโยชนของการใชขอมูลดานการทองเที่ยว 

และเผยแพรรวมกับ Influencer หรือ KOLs ที่เปนที่รูจักในแขนงตาง ๆ ที่เกี่ยวของ ไม

นอยกวา 3 ชิ้น 

- การเขารวมเปนแขกรับเชิญของผูบริหาร สขญ. หรือผูแทนโครงการ Travel Link ใน

วิดีโอสัมภาษณบนแฟลตฟอรม YouTube ในรายการที่ไดรับความนิยม ไมนอยกวา 1 

ชิ้น 

- ขาวประชาสัมพันธ (PR) โครงการ Travel Link และโครงการยอยภายใตโครงการฯ 

จำนวนไมนอยกวา 5 ชิ้น 

- สื่อประชาสัมพันธผานชองทาง Email Marketing และ Line OA ไมนอยกวา 2 ชิ้น 

  โดยผูรับจางตองสงมอบงานขางตนเปนรายงานเอกสารจำนวน 1 ชุด และขอมูลดิจิทัลลงใน Flash 

Drive จำนวน 1 ชุด พรอมทำหนังสือสงมอบงานงวดที่ 3 จำนวน 1 ชุด 
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10. อัตราคาปรับ 

หากผูรับจางไมสามารถสงมอบงานไดตามเวลาที่กำหนดไวในสัญญา ผูรับจางจะตองชำระคาปรับ 

ใหแก สขญ. เปนรายวนั ในอัตรารอยละ 0.10 (ศนูยจุดหนึ่งศูนย) ของมูลคาสัญญาจาง แตจะตองไมต่ำกวาวัน

ละ 100 บาท    

11. สถานท่ีติดตอขอรับทราบขอมูลเพิ่มเติม 

สถาบันขอมูลขนาดใหญ (องคการมหาชน)   

อาคารลาดพราว ฮิลล เลขที่ 80 ซอยลาดพราว 4 

ถนนลาดพราว แขวงจอมพล เขตจตุจักร กรุงเทพฯ 10900 

ไปรษณียอิเล็กทรอนิกส Kewalin.po@bdi.or.th 

 

คณะกรรมการจัดทำรายละเอียดขอบเขตของาน 

 

ลงชื่อ................................................. ประธานกรรมการ 

                                        (นายทินกร  มาลายทอง) 

 

    ลงชื่อ.....................................กรรมการ             ลงชื่อ.....................................กรรมการและเลขานุการ 

     (นางสาวญาณภา ฉัตรกุล ณ อยุธยา)                 (นางสาวเกวลิน โพธิ์แสนศร)ี 

 

 




